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Espaces Atypiques, une réussite 
et un style… atypiques 
��±±�����ʹ��ͺǡ��ǯ���������������°�����������������������������
��������������������������ǯ���������Ǥ����ǯ�����������������������������
����ǯ����ȋ��������Ȍ��±������������������������������������������
����ǯ����������±�±�������ǡ�����������������������°�ǡ�����������������ǡ�
������������ǡ���ϐ�������������������������Ǥ�

ęĊĝęĊ�ǣ Julien Chassagne

Il se rêvait violoniste �������������ǡ�
�����ϐ���������ǡ�����Ø�±��ǯ���ǡ�������
���������������Ø�±������²����������Ǧ
������������������������������ϐ������Ǥ�
���ʹ ��ͺǡ���������������������������������
��������±�������������������������������Ǧ
������ϐ����������ǡ������²����������������
������ǯ���������������������������������
���±���������������������������������Ǥ�
����±�������������������������������Ǧ
������°������������ǡ�������������������
������������������°������������������

������������������������ǡ����ǡ�������
���������ǯ�������ǡ�������������������
���������������ǡ�����������������������
�����Ǥ�������±��ǯ��������������������Ǧ
���������ǡ����������������������±������
����������ǯ���Ǧ��Ǧ	����������������������
�������������«�biens d’expression�»�����
�������������������������ǣ�«�l’être  plutôt 
que l’avoir, vivre une  expérience plutôt 
que posséder�».�����������²��ǡ�������
��������ǯ������������������������ǯ���
�����Ǧ�²��������±�ǡ��������������������

����������������������ǯ����������������
��������������������Ǥ���������������°��
�����±�����ǡ����ʹ �� ǡʹ��������������������
��������� ���� ������°��� ������� ��
���������ǡ���°�����������±���������Ǥ��ǯ��Ǧ
�±����������ǡ��ǯ�������������������±���Ǧ
���������±����������������������Ǥ��ϐ���
�������������� ����±���������������
��������������ǡ������������±������ǯ��Ǧ
����������±�����������������±�Ǥ�������Ǧ
��°��� ���������� ��������� �����������
��������������������������ʹ���������Ǧ
�����Ǥ��������ǯ���ǡ������������������
�ͺ��������ǡ������������ǯ��������������
�������������ǡ����͵ �����������������Ǥ����
���������������±��ʹ�ʹ���ǯ�����������±����
�����������������ǯ�����������������ǡ�
�������������±���������������°��������
���͵�������������������������ǡ��������
ͺ�����������������������������±�����
�����������������Ψ�����������������ǯ��Ǧ
���������������������ʹ���Ǥ�

Un mode de vie avant tout 

���������������ǯ����������������������
������������ǡ� ����ǯ�����������������
��������������±ϐ����������ǯ������������
�������������������Ǥ����������ǡ���������
���������������������ϐ������������������
�ǯ��������Ǥ�������������������±������Ǧ
���±�������ȋͺ��ΨȌ����«�veulent s’offrir 
un chez-eux spécial, qui leur ressemble, 
et recherchent surtout un mode de vie 
et un type de bien avant la surface, le 
prix au mètre carré et la localisation�»,�
�������������������Ǥ��������������ǡ�����
�������������������������������������Ø��
��ǯ����͵�������±����������ǡ�������°����
����±���������������������Ǥ������ǡ� ���
������������������±ϐ������������ �ǯ���Ǧ
����������������Ǥ������������������������ǡ�
�ǯ���������ȋ������ǡ�������������������Ǧ
���������������������������ǡ������������Ǧ
�����Ȍǡ������������������������ǡ��ǯ������
����Ǥ�«�Un loft dans le 11e arrondisse-
ment, un haussmannien décloisonné, une 
boutique avec une cave voûtée, une vue 
sur le mont Blanc, une cabane, un mou-
lin,�±���°����������������Ǥ�Tout ce qui a 
du potentiel, du charme, du caractère.�ǽ�
������������� ������������������������
�ǯ�������� ����������ǡ� ��� ����� ����
��������ǣ���������ǡ�������������������
����������ǡ�������ǡ������������������Ǧ
����ǡ������������ǡ�����à����ǯ������������

1.  à 3. Les habitations hors du commun 

sont des biens dont Espaces Atypiques, 

l’agence immobilière créée par 

Julien Haussy, s’est fait la spécialité. 
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�ǯ���Ǥ��������������������°���������ǡ����
�����ǡ��������������������ǡ��������ǡ�������
�����������������������ǯ�������
�����ǡ�
�����������������������±����������������
������������������������Ǥ���������ǯ���ǡ�
��������������������±�Togo,��������Ǧ
�������Egg�����������������ǯ��������Ǧ
�����ǡ���ǡ�������������ǡ����������������
�������� ���������������Ǥ� ��� ����� ���
͵ʹ���;ǡ� �������±� ��� ʹ�ʹ�ǡ� �����±Ǧ
�����������������������������ǯ��������
���������Ǥ�������������������±�����Ǧ
������������������������±�����������������
�����������������������������±�±��Ǧ
�����ǡ����������ǡ���±����������������Ǧ
������ ��� ϐ����ǡ� ������±�� ����±����ǡ�
����±�����°�� ��� �������ǡ� ��� ʹ�ʹ�ǡ����
�ǯ����������������������������������ǡ�����
���������������Ø�������������������Ǧ
�����������Ǥ���������������������������
±������������������������±������������Ǧ
������ ��������°���ȋ�����������������
��������� �±�±�������ǡ� �����������ǡ�
���������ǡ�±�������������������Ȍ�������
����������������ǡ�����ǯ����²��������Ǧ
������������������������������°���������
����ǯ��������ǡ����ʹ�ʹʹ�������ʹ�ʹ͵ǡ����
������ǡ������������������������������ǡ�
�ϐ����ǯ����������������������ȋ��°�Ȍ���Ǧ
�����������ʹ�����̀ ���������������ǯ������
�������ǡ��������͵ ʹ���̀ ��������ǯ���Ǥ��������
�������������ǥ����������������Ǩ�� Q

EN CHIFFRES 

•  58 agences dans 50ǡdépartements.

•  370 collaborateurs.

•  5 300 mandats par an.

•  Chiffre d’affaires 2020š: 32 M �. 
•  Croissance 2019-2020š: 40 %.

on n’a rien fait –ǡcommercialement 

parlantǡ–, tout a explosé dès la 

réouverture, mi-mai. Il y avait une réelle 

envie de changement, ce n’est pas 

un mythe, nous avons constaté une 

croissance de 40š% de notre chiffre 

d’affaires par rapport à 2019. 

Nos clients voulaient changer de vie, 

se mettre au vert, partager leur temps 

entre Paris et la province, vendre 

leur appartement en centre-ville pour 

une maison avec jardin en banlieue… 

C’est un début de décentralisation 

qui a redonné vie à des marchés 

morts dans des villes et villages qui 

ne vivaient que l’été. C’est l’ouest, 

en général, qui a le vent en poupeš: 
la Bretagne, la Loire-Atlantique, la 

Charente-Maritime, le Calvados. 

Quelles sont les tendances que vous 
observez sur le marché de l’immobilier 
atypique ? 

La tendance de fond, c’est la recherche 

de l’espace. À l’intérieur, bien sûr, 

mais surtout à l’extérieur. Les biens 

qui ont le moins de succès, ce sont 

les appartements en centre-ville sans 

extérieur. Aussi, la localisation n’est 

plus un souci, nombre de nos clients 

ont la liberté d’habiter loin de leur 

bureau. Si on télétravaille quelques 

jours dans la semaine, on peut 

se permettre des trajets plus longs 

les jours où l’on se rend au bureau. 

Nous avons également constaté une 

appétence grandissante pour les biens 

authentiques, de charme, pour la vieille 

pierre, et situés loin de la pollution 

des grands axes. Des biens originaux 

qui, à l’ère de la personnalisation 

et de la démocratisation de la déco 

et du bricolage sont de plus en plus 

recherchés. Dans les prochaines 

années, je ne serais pas étonné de voir 

des personnes s’enfoncer encore 

plus loin dans les territoires, 

s’éloigner encore plus des villes, 

cela va se renforcer. 

͵�������������
������������
Fondateur et dirigeant d’Espaces 

Atypiques. 

Comment dénichez-vous les biens 
atypiques que vous proposez ? 

On y travaille tous les jours. 

Nous avons plus de 300ǡconseillers 

immobiliers sur le terrain qui ont 

les bons réseaux, connaissent leurs 

secteurs, savent où se trouvent les 

immeubles avec terrasses, les usines 

transformées en loft, les quartiers 

sympas… Puis nos clients sont déjà 

propriétaires dans 80š% des cas, 

donc quand un potentiel acheteur 

appelle, il s'agit également d'un 

potentiel vendeur. Enfi n, on investit 

beaucoup dans la communication 

ciblée, environ 10š% de notre chiffre 

d’affaires, et notre site enregistre 

5ǡmillions de pages vues par mois. 

Comment avez-vous traversé l'atypique 
année 2020 ? 

On a eu très peur, le 16ǡmars, 

le premier jour du premier confi nement, 

mais on était déjà organisés pour 

télétravailler. Si, pendant deux mois, 
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